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المرحلة الأولى ا�ستهدفت �أكثر من  6 ملايين �شخ�ص

حملة توا�صلية لترويج �إ�ستهلاك منتوجات البحر 

على ال�صعيد الوطني

اطلقت وزارة الفلاحة وال�صيد البحري والمكتب الوطني لل�صيد ب�شراكة مع وزارة ال�صحة المرحلة 

وذلك في  الوطني  ال�صعيد  على  البحر  منتوجات  �إ�ستهلاك  لترويج  التوا�صلية  الحملة  من  الأولى 

الفترة الممتدة من 19 �شتنبر �إلى 19 �أكتوبر.

مكنت هذه الحملة من تغطية مناطق مختلفة على ال�صعيد الوطني وذلك بف�ضل الإعتماد على 

و�سائل التوا�صل الوا�سعة الإنت�شار.

 

بالأرقام، تلقى �أكثر من 6 ملايين م�شاهد الو�صلات الإ�شهارية التي ثم بثها على مختلف القنوات 

الوطنية و المو�ضوعاتية وذلك باللغات العربية والفرن�سية والأمازيغية.

 

كما ح�ضي البث الإذاعي لهذه الحملة التوا�صلية بعناية خا�صة نظراً للإنت�شار الوا�سع و لقربه من 

فئة كبيرة من المواطنين. فقد ثم بث 120 و�صلة �إذاعية على �أثير 5 محطات وطنية وجهوية. 

وقد ثم عر�ض 100 مل�صق �إ�شهاري من حجم كبير في مجمل المناطق المغربية �إ�ضافة �إلى 50 �إعلاناً 

في 15 من المنابر الإعلامية الوطنية المكتوبة. 
 

التذكير  من  مكنت  �إذ  منها  المرجوة  الأهداف  التوا�صلية  الحملة  هذه  من  الأولى  المرحلة  حققت 

ب�أهمية �إدراج منتوجات البحر بكل انواعها، في النظام الغذائي للأ�سر المغربية.

 

توا�صل المرحلة الثانية من هذه الحملة، والتي انطلقت خلال �شهر نونبر، على نف�س النهج، مذكرة 

المغاربة بمنافع الإ�ستهلاك المنتظم لمنتوجات البحر بكل انواعها .

 

تندرج هذه الحملة التوا�صلية الكبيرة في �إطار �إ�ستراتيجية الت�سويق الم�ؤ�س�ساتي لترويج منتوجات 

�إ�ستهلاك  ب�أهمية  التح�سي�س  هو  الرئي�سي  وهدفها  "�أليوتي�س"،  مخطط  من  الم�ستمدة  البحر، 

منتوجات البحر على ال�صعيد الوطني وتقوية �سمعة و�صورة منتوجات البحر المغربية عالمياً.


